
 

 

2017 年 8 月网络综艺市场分析 

骨朵传媒 

摘要 

数量方面， 8 月在播网络综艺 50 部，较 7 月减少 2 部；其中 8 月上新网综 11

部； 

前台播放量方面，8 月播放量较 7 月有大幅增长，前台点击量超 68 亿； 

平台方面，8 月网络综艺数量中，多平台 7 部；独播平台中，腾讯视频的储备数

量占优，为 19 部；在前台播放量方面，仍以腾讯视频居首位，为 29.7 亿; 

类型方面，各平台播出的网络综艺中，体验类真人秀和脱口秀数量居多；前台播

放量贡献最大的节目类型为选秀类真人秀，月播放量 29.3 亿； 

8 月，《明日之子》前台播放量居榜首之位，为 10.4 亿，占据当月整体市场的

15.4%左右。 
 

【本文所有数据截止时间为 2017 年 8 月 31 日】 

 

 

1. 总体篇 

 

8 月暑期档，网综前台播放量不断提升 

•本月在播网综 50 部，数量较 7 月减少 2 部； 

•本月在播网综前台总播放量为 68.0 亿，环比涨幅 13.7%。 



 

 

 

8 月新上线网综 11 部，前台播放量在本月占比为 13.8% 

•本月网综共 13 部收官； 

•新上线的节目前台总播放量 9.40 亿，较 7 月减少 2.0 亿，降幅为 17.5%。 

 



 

 

 

 

 “星素”阵容实力抢眼 

•8 月在播网综中，明星参与 25 部，素人参与 6 部，明星、素人共同参与 19 部； 

• “明星+素人”组合的前台播放量为 47.6 亿，占比为 70%。 

 

 
 

棚内网综地位稳定，仍为各平台的绝对主力 

•8 月棚内网络综艺 36 部，户外网络综艺 12 部，棚内+户外 2 部； 

•8 月棚内网络综艺前台播放量为 56.8 亿，占比为 83%。 



 

 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

2. 平台篇 

“腾爱优”三平台，竞争尤为激烈 

 

 

腾讯视频在数量上稳居首位 

独播平台中以腾讯视频数量最多，为 19 部，较 7 月减少 1 部；爱奇艺播出数量为 12 部，

优酷其次，数量 9 部；芒果 TV 和乐视视频本月数量储备上较少。 

 



 

 

 
 

本月，网综市场尤以腾讯视频表现突出 

 腾讯视频前台播放量月月攀升，本月居第 1 位，为 29.7 亿，较 7 月增幅显著，达

42%； 

 爱奇艺前台播放量为 13.4 亿，较 7 月涨幅 16%； 

 优酷前台播放量稳步增长，本月为 10.3 亿，较 7 月涨幅 7.9%； 

 芒果 TV 前台播放量为 1.29 亿，较 7 月明显下滑，降幅为 56%； 

 乐视视频前台播放量为 1.19 亿，较 7 月变化不大 。 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

本月视频平台火力全开，选秀综艺撑起半边天 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

本月各主要平台类型较广泛，但仍以体验类真人秀和脱口秀为主  

 

 

8 月，多类型拼杀激烈，选秀类真人秀和脱口秀成流量担当 

 腾讯视频前台播放量排名第一的网综类型是选秀类真人秀，播放量为 10.9 亿，在该

平台占比 36.7%； 

 爱奇艺前台播放量排名第一的网综类型是选秀类真人秀，播放量为 10.4 亿，在该平

台占比 77.9%； 

 优酷前台播放量排名第一的网综类型是脱口秀，播放量为 5.23 亿，在该平台占比

50.7%； 

 芒果 TV 前台播放量排名第一的网综类型是表演类真人秀，播放量为 1.14 亿，在该

平台占比 88.3%； 

 乐视视频的网综类型仅体验类真人秀一类，前台播放量为 1.19 亿。 

 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

本月，节目所呈现的主题形式日趋丰富，选秀和话题类竞争力强劲 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

3. 节目篇 

8 月，《明日之子》前台播放量位居榜首 

 各平台网综播放前台总播放量 68.0 亿，其中，《明日之子》播放量最高，为 10.4 亿， 

占当月整体市场的 15.4%； 

 前台播放量 TOP10 节目中，腾讯视频占据 5 席，优酷与多平台各占据 2 席，爱奇艺

占 1 席。  

 



 

 

 

8 月重点网综案例分析 

 

 

 

 

播放量：《脱口秀大会》于 8 月 11 日在腾讯视频开播，首日前台播放量为 1756 万，并在 8

月 27 日，达最高值 18215 万，累计前台播放量为 4.07 亿，本月播放量排名第四位。 



 

 

 
 

豆瓣评分：《脱口秀大会》评分：5.6，网友对其评论，也是褒贬不一。而去年同为原班人马

打造的《吐槽大会》获得 7.2 高分。显然，《脱口秀大会》还没有完全做好准备成为今年脱

口秀节目的中坚力量。 

 

 



 

 

 

节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；男性用户关注度较高，达 74%。 

 

 
数据来源：百度指数 

 

百度指数 

 根据《脱口秀大会》8 月百度指数趋势图来看，最高值在 8 月 11 日开播当天，达

247,443。 

 8 月平均搜索指数为 46,236。 

 

 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 8 月 13 日，为 45,685。 



 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《脱口秀大会》骨朵数据详情 



 

 

 



 

 

 
 

播放量：《萌主来了》6 月 13 日在腾讯视频开播，于 8 月 15 日暖心收官。前台累计播放量

为 9.3 亿，本月网综排名第八位。 

 
 

豆瓣评分：共有 334 人评价，评分 6.8，五星好评 22.6%。用 “卖萌”故事打破动物与人的

界限，新颖的主题和呆萌的宠物为节目加分不少。 

 



 

 

 
 

节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 74%。 

 

 
数据来源：百度指数 

 

百度指数 

 根据《萌主来了》8月百度指数趋势图来看，最高值在 8月 15日收官当天，达 39,507。 

 8 月平均搜索指数为 4,401。 

 
 



 

 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 8 月 8 日，为 14,797。 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《萌主来了》骨朵数据详情 

 



 

 

 



 

 

 

 

［说明］ 

数据来源：爱奇艺、乐视视频、芒果 TV、PPTV 聚力、搜狐视频、腾讯视频、优酷视频网

站公开数据 

数据日期：2017 年 8 月 1 日-8 月 31 日 

网络综艺对象：在 8 月上线，在播，完结 

注：报告内使用数据均为视频网站公开数据，所涉及的网络综艺仅在网络平台播出，且时长

在 15 分钟以上；收官的综艺，将在收官一周后下榜。 

 

 

 

 

 

 


