
 

 

2017 年 8 月网络大电影市场分析 

骨朵传媒 

 

摘要 

总体篇 

8 月新增网大数量暴跌，较上月减少四成，但前台播放量并未随之减少。今年的网大

市场没有延续去年的辉煌，月度新增网大的前台播放量仅在 4 亿左右。 

平台篇 

与上月相比，多平台网大新增数量基本持平，前台播放量回升。独播网大新增数量与

前台播放量减少，但仍占据绝对优势。视频平台中，腾讯视频狂揽近 1.2 亿前台播放

量，平均单片前台播放量成绩惊人；爱奇艺稳打稳扎仍然占据领导者地位；优酷发力

加大储备，但前台播放量表现不如人意。 

类型篇 

喜剧类和爱情类网大分别占据前台播放量和新增数量的首位，喜剧类网大仅凭 17 部的

新增数量贡献了 1 亿的前台播放量，30 部爱情类网大获得了 9 千万的前台播放量；在

新增数量较少的网大类型中，侦探/推理类表现亮眼，1 部片收获 1 千万前台播放量。 

案例篇 

首日前台播放量超五百万的网大有 3 部，为《九天玄鸟》《怪笑少女》《校花的超级

保镖之消失的村落》。在首日前台播放量 TOP10 中，前四部是腾讯视频独播网大，后

六部由爱奇艺独播。 



 

 

一、总体篇-新增数量猛降四成，前台播放量在较低水平波动 

 8 月新增网大数量 92 部，较 7 月减少了 72 部网大； 

 自 3 月来，月度新增网大数量一路下滑，8 月猛降四成。 

 

 8 月新增网大前台播放量 3.94 亿，较 7 月减少 0.53 亿； 

 今年的网大市场没有延续去年的辉煌，月度新增网大的前台播放量仅在 4 亿左右； 

 尽管月度新增网大数量一再减少，但前台播放量并未随之减少，说明前台播放量受

新增数量影响较小。 



 

 

 

二、平台篇-独播与多平台 

独播网大新增数量与前台播放量减少，但仍占据绝对优势 

 本月多平台网大新增数量为 16 部，与上月基本持平； 

 独播网大新增数量为 76 部，较上月暴跌一半。 

 



 

 

 多平台网大前台播放量经历了 6、7 月的低谷后，在本月回升至 2.8 千万； 

 独播网大月度前台播放量达 3.7 亿，占本月前台播放量的 93%； 

 尽管独播网大的新增数量和前台播放量都降低了，但独播网大较多平台网大仍占据

绝对优势； 

 

平台篇-五大平台 

腾讯视频狂揽近 1.2 亿前台播放量，成绩惊人 

 爱奇艺本月上线 38 部独播网大，较上月减少六成； 

 腾讯视频本月上线 15 部独播网大，处于今年较低水平； 

 优酷本月上线 22 部独播网大，较上月减少 17 部，但与上半年总体走势相比，仍

处于较高水平； 

 搜狐视频本月仅有 1 部独播网大； 

 乐视视频在 7、8 月均无网大上线。 



 

 

 

 爱奇艺本月前台播放量 1.9 亿，较上月环比减少 19%； 

 腾讯视频本月前台播放量狂揽近 1.2 亿，平均单片前台播放量成绩惊人； 

 相比腾讯视频，上线 22 部独播网大的优酷仅 5.6 千万的前台播放量，表现不如人

意； 

 



 

 

三、类型篇-喜剧类和爱情类网大分别占据前台播放量和新增数量的首位 

 本月前台播放量最高的是喜剧类网大，仅凭 17 部的新增数量贡献了 1 亿的前台播

放量； 

 本月新增数量最多的是爱情类网大，有 30 部，获得了 9 千万的前台播放量； 

 动作/功夫类网大有 9 部，前台播放量为 6.4 千万，位列第三； 

 在新增数量较少的网大类型中，侦探/推理类表现亮眼，1 部片收获 1 千万前台播

放量。 

 

四、案例篇-2017 年 8 月前台播放量榜单 

 8 月上线的网大中，首日前台播放量超过 5 百万的有 3 部。 

 在榜单中，前四名全部被腾讯视频平台的独播网大占据，后六名上榜的网大均为爱

奇艺独播。 



 

 

 从 TOP10 的类型分布可以看出，动作/功夫类有三部，奇幻/魔幻类有两部；新增

数量最多的爱情类和喜剧类网大没有占到绝对优势。 

 

注：首日前台播放量是指上线后 24 小时的前台播放量。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

首日前台播放量 NO.1——《九天玄鸟》 

 

由北京鲸鱼映像影视文化传媒有限公司出品的古装玄幻大片《九天玄鸟》于 8 月 11 日

在腾讯视频独家播出。该片以 1052 万的首日前台播放量荣获骨朵数据 8 月网络大电影

首日前台播放量排行榜第一名。 

影片情节：故事讲述了千年应龙天神白岩、堕入魔道的上仙离悠瑶和修成人形的水灵杜

泉三人隐身于世，结伴开了间棺材铺，互相守候。 

影片亮点：影片改编自仙侠玄幻小说《西街棺材铺》，采用的是完全架空的世界观，影

片中奇幻瑰丽的仙魔世界引人神往。 

宣发：该片在新闻和微信微博等平台宣传通稿较少。 

骨朵点评： 《九天玄鸟》上线 3 天即收获 1778 万累计前台播放量，在近期沉寂的暑

期档众多网大里，表现可圈可点。但与前台播放量表现相反的是一边倒的差评口碑——

剧情混乱、演技全无、特效槽糕……特效问题是所有预算有限的网大的硬伤，但剧情混

乱则是网大不可原谅的缺点。“内容为王，品质取胜” 几乎是每一个影视导演挂在嘴边



 

 

的词。如果不能讲好一个故事，甚至连完整的开端发展高潮结束都做不到，那么网大也

不过是一个东拼西凑的长视频。希望网大片方能够明白，任何爆款网大的成功都不是偶

然的，在蹭热点、软色情的伪装下，依然是一个个趣味横生的故事。 



 

 

 



 

 

 

首日前台播放量 NO.2——《怪笑少女》 

 

由熙道文化传播有限公司、上海亦神文化传播有限公司、江苏维纳文化传媒有限公司

联合出品的网络大电影《怪笑少女》于 8 月 4 日在腾讯视频独家上线。该片以 987 万

的首日前台播放量荣获骨朵数据 8 月新增网络大电影首日前台播放量排行榜第二名。 

影片情节：本片讲述自小被敌国下毒咒的小小苏，会在每晚子时发出男人的大笑声不

止；为了破除咒语，踏上了用奇石寻找有胎记的男人的旅途，一场阴谋也随之揭开。 

影片亮点：本片脑洞清奇，在落难公主遇到命定男主的浪漫爱情故事的套路上，增添上

无厘头搞怪的笑点——女主是半夜发出男人的大笑声的美少女，要用奇石找到左胸有印

记的男人，立刻吻他才能保住性命。男主是洁癖和强迫症重度患者，不仅走路时要随时

掸去衣服上的灰尘；就连吃菜时，也要将炒在一起的豆子和胡萝卜完全分开。这样“奇葩”

的主角人设，还有各种新奇道具和蠢萌的反派，每一步都在喜剧片套路的意料之外。 



 

 

宣发：网页和微信微博等平台有多篇宣传通稿，且推出的预告片对本片特性起到一定

推广效果，整体力度适中。 

骨朵点评：受限于投资与体量的网大要想出彩，只有在题材内容上积极创新，挖空心

思来吸引观众。《怪笑少女》正是紧紧抓住了这一点，在喜剧类型下暗藏了别出心裁

的心机，才能获得观众青睐。 



 

 

 



 

 

首日前台播放量 NO.3——《校花的超级保镖之消失的村落》 

 

由天虹世纪影视文化传媒（北京）有限公司、浙江艾辰影业有限公司、上海柒柒文化

传播有限公司、浙江任兴堂影视文化有限公司联合出品的《校花的超级保镖之消失的

村落》于 8 月 18 日在腾讯视频独家播出。该片以 527 万的首日前台播放量荣获骨朵

数据 8 月网络大电影首日前台播放量排行榜第三名。 

影片情节：剧情延续第一部看似“违和”的挫男配女神的戏码，讲述了主角几人走出纯

爱校园误闯到古村平田村发生的一系列诡秘事件。几度轮回中钥匙的拥有者楚梦婷与保

镖浩天在经历了多次磨难后二人的感情也在逐渐升温，却遭到反派的破坏而反目成仇，

在片中，长腿校花女主与超级保镖男主互撕。 

影片亮点：影片取景于被称为“最后江南秘境”的浙江省松阳县平田村，景色极佳。 

宣发：在通稿中捆绑松阳平田村的美景进行宣传，吸引了不少观众。 

骨朵点评：相比于 2016 年 12 月 2 日上线的第一部《校花的超级保镖之无极诀》，第二



 

 

部的成绩要好得多。第一部上线首月内，日前台播放量不过数万，在 2017 年 1 月 8 号

猛增至顶峰也仅 140 万，迄今累计前台播放量仅 4 千万。第二部《校花的超级保镖之

消失的村落》在上线之初即达到前台播放量峰值 250 万，随后虽一路下滑，但仍保持在

日前台播放 20 万左右水平。 



 

 

 

说明 

数据来源：爱奇艺、乐视视频、PPTV 聚力、搜狐视频、腾讯视频、优酷等视频网站公开
数据 
数据日期：2017 年 8 月 01 日-8 月 31 日 
注： 
1、个别网络电影前台播放量有异常情况，骨朵向播放平台求证未果，报告内使用数据均
为视频网站公开数据； 
2、数据中网大首日前台播放量指至开播后 24 小时前台播放量；网大日前台播放量指当日
开播时至当日 24:00 前台播放量； 
3、未被视频平台承认为独播的单一平台网大，划分为多平台网大； 


