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［说明］

数据来源：爱奇艺、乐视视频、芒果TV、PPTV聚力、搜狐视频、腾讯视频、优

酷等视频网站公开数据

数据日期：2017年4月1日-4月30日

网络综艺对象：在4月上线，在播，或完结

注：报告内使用数据均为视频网站公开数据

报告内所涉及的网络综艺仅在网络平台播出，且时长在30分钟以上；完结的综

艺，将在完结一周后下榜。



［提要］

➢ 数量方面， 4月在播网络综艺30部，较3月增加5部；其

中4月上新网综9部；

➢ 播放量方面，4月网络综艺播放量较3月有所增加，为

28.8亿，环比涨幅3.91%；

➢ 平台方面，4月网络综艺数量中，爱奇艺平台的储备数

量占优，为9部。在平台播放量方面，芒果TV视频播放

量最高，为12.8亿；其次是腾讯视频5.60亿；

➢ 类型方面，各平台播出的网络综艺中，脱口秀数量最多，

9部；播放量贡献最大的节目类型为体验类真人秀，月

播放量10.2亿。

➢ 目前网络综艺主题中，话题类、亲子类较常见，美食类

综艺也集中涌现，文化类综艺在本月被优酷平台全部包

揽。

➢ 4月， 《明星大侦探2》播放量仍居榜首之位，为5.59

亿，占据整体市场的19.4%左右。



1.总体篇
本月，网综的数量和播放量处于稳步回升阶段

 4月在播网综30部，数量较3月增加5部；

 4月在播网综总播放量为28.8亿，环比涨幅3.91%。

4月新上线网综9部，较3月持平

 网综4月共8部完结，较3月增加2部；

 新上线的9部网综总播放量10.1亿，较3月增加2.97亿，涨幅达41.5%。

2016年9月-2017年4月上线&完结网络综艺播出数量

2016年9月-2017年2月新上线网络综艺播放量

（亿）

2016年9月-2017年4月在播网络综艺数量&播放量走势图
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本月，明星综艺的数量占比虽高，但未在播放量上形

成优势，而星素搭配模式实力抢眼。

 4月在播网综中，明星参与14部，素人参与1部，明星、素人共同参与7部；

 “明星+素人”组合的网综播放量为13.5亿，占比为46.9%。

网络综艺的模式，仍以棚内为主。

 4月户外网络综艺12部，棚内网络综艺18部；

 4月棚内网络综艺播放量占比为59.9%。

2017年4月各元素网络综艺数量占比

2017年4月棚内&户外网络综艺播放量占比2017年4月棚内&户外网络综艺数量占比

2017年4月各元素网络综艺播放量占比
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2.平台篇
整体来看，本月各视频平台在播出数量上都有不同程度的增长

 爱奇艺播出数量最多，为9部，较3月持平；

 腾讯视频播出数量为7部，较3月增加1部；

 优酷和芒果TV播出数量均为6部，较3月均增加2部；

 乐视视频播出数量3部，较3月持平。

本月新上线网络综艺，腾讯视频和优酷平台数量贡献最

多

2016年9月-2017年4月各平台网络综艺播出数量对比

2017年3月-4月各平台新上线网络综艺数量对比
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近期，芒果TV自制的“N代”网综回归，带动平台播放

量大幅度增长。

 4月芒果TV播放量居本月第1位，为12.76亿，较3月涨幅77.2%；

 4月腾讯视频播放量为5.60亿，较3月降幅38.0%；

 4月爱奇艺播放量为4.48亿，较3月涨幅10.9%；

 4月优酷播放量为3.33亿，较3月涨幅60.3%；

 4月乐视视频播放量为2.67亿，较3月降幅50.6%。

2017年1月-4月各平台网络综艺播放量对比

本月，各平台播出的节目中，各有打法，市场竞争激烈。

其中芒果TV的头部综艺，流量贡献最多

2017年4月各平台主要网络综艺播放量
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平台 网络综艺 月播放量(万) 开播时间

爱奇艺
奇葩说4 21826 2017/3/31

饭饭男友 7979 2017/3/16

乐视视频 单身战争 25860 2017/1/6

芒果TV

明星大侦探2 55916 2017/1/13

妈妈是超人2 46271 2017/3/23

变形计 19069 2017/4/22

腾讯视频
放开我北鼻2 25100 2017/3/12

拜托了冰箱3 19203 2017/4/12

优酷
胜利的游戏 17826 2017/3/2

晓说 4420 2017/4/7



4月，各平台播出的网络综艺中，主要以脱口秀和体验类

真人秀数量居多，优酷和腾讯视频各类型分布较均衡

 爱奇艺脱口秀数量最多，其次是体验类真人秀；

 腾讯视频和优酷在类型数量上均衡发力；

 芒果TV本月仍以体验类真人秀为主；

 乐视视频以访谈居多。

2017年4月各平台网络综艺类型数量比重

2017年3月各平台网络综艺类型数量比重
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4月，各平台播出的网络综艺中，体验类真人秀、表演

类真人秀和脱口秀成本月流量担当

 芒果TV播放量排名第一的网综类型是体验类真人秀，播放量为6.85亿，在

该平台占比53.72%，在本月播放量占比23.77% ；

 腾讯视频播放量排名第一的网综类型是体验类真人秀，播放量为2.51亿，

在该平台占比44.85%，在本月播放量占比8.70%；

 爱奇艺播放量排名第一的网综类型是脱口秀，播放量达3.50亿，在该平台

占比78.09%，在本月播放量占比12.14%；

 优酷播放量排名第一的网综类型是表演类真人秀，播放量为1.95亿，在该

平台占比58.71%，在本月播放量占比6.77%；

 乐视视频播放量排名第一的网综类型是竞技类真人秀，播放量为2.59亿，

在该平台占比96.82%，在本月播放量占比8.97%。

2017年4月视频平台各类型网络综艺播放量比重
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目前网综节目主题日趋丰富，文化、美食和育儿类数量有

所增加。

2017年4月各平台网络综艺各主题播放量占比

 数量上，话题类和美食类居多，节目主题越来越多元化；

 播放量上，游戏、亲子和交友主题位列前三，育儿和文化类播放量涨幅

较大。

2017年4月各平台网络综艺各主题数量占比
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4月在视频平台播出的网络综艺，采取直播形式的仅

爱奇艺、腾讯视频两家

 爱奇艺采取直播形式的网综为1部，较3月持平；

 腾讯视频采取直播形式的网综为2部，较3月增加1部；

 优酷采取直播形式的网综为2部，较3月增加1部；

 4月乐视视频和芒果TV无节目采用直播形式。

2017年1月-4月各平台直播网络综艺数量对比
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优酷
胜利的游戏 优酷 17826 2017/3/2

空房间 优酷 402 2017/4/10

爱奇艺 爱in思谈 熊猫 3315 2017/1/18

腾讯视频
来吃来吃大胃王 熊猫 1178 2017/4/11

下一站大明星 腾讯 927 2017/2/21



3.节目篇
4月，《明星大侦探2》播放量位居榜首

 4月，各平台网综播放总量28.8亿，其中，《明星大侦探2》播放量最高，为5.59

亿，占整体市场的19.4%；

 《妈妈是超人2》位居第二位，播放量为4.63亿。

 播放量TOP10节目中，芒果TV占据4席，优酷、腾讯视频和爱奇艺各占2席，乐

视视频占1席。

2017年4月网综播放量TOP10节目

排名 剧名 平台 月播放量（万）

1 明星大侦探2 芒果TV 55916

2 妈妈是超人2 芒果TV 46271 

3 单身战争 乐视视频 25860 

4 放开我北鼻2 腾讯视频 25100 

5 奇葩说4 爱奇艺 21826 

6 拜托了冰箱3 腾讯视频 19203 

7 变形计 芒果TV 19069 

8 胜利的游戏 优酷 17826 

9 2017快乐男声 芒果TV、优酷 9163 

10 饭饭男友 爱奇艺 7979 

注：该系统榜单中，总榜指节目自开播以来的播放量



播放量NO.1——《明星大侦探2》日播放量呈现典型

周播节目特征。4月8日，达本月日播放量最高值，为

7012万，位居当日骨朵日榜第1位

骨朵网络影视排行榜之《明星大侦探2》日播榜
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播放量NO.2——《妈妈是超人2》在4月21日，达本

月日播放量最高值，为2923万，位居当日骨朵日榜第

1位

骨朵网络影视排行榜之《妈妈是超人2》日播榜
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播放量NO.3——《单身战争》在4月1日，达本月

日播放量最高值，为2192万，位居当日骨朵日榜第

2位
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骨朵网络影视排行榜之《单身战争》日播榜



播放量特征：
该网综于3月23日先导片上线芒果TV，播放量和排名呈稳定的周期性变化；
截至4月30日，该网综总播放量达6亿，在骨朵网综总榜排名居第1位。

4月网综典型案例——
《妈妈是超人2》之数据分析

《妈妈是超人2》

制作公司：芒果TV 出品公司：快乐阳光互动娱乐传媒有限公司

总制片人：周山
嘉宾：伊能静母女、胡可母子、马雅舒母子

（女）、包文婧母女

上线日期：2017年3月23日 播出时间：周四12:00会员，周五12:00全网

类型：明星育儿观察类真人秀节目（体验类真人秀）

录制环境：室内 主题：亲子 元素：明星、素娃

播出平台：芒果TV

节目简介：节目集结了不同类型、个性和背景的明星妈妈，她们将在节目中展示最
原汁原味的家庭生活和最真性情的育儿经历
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骨朵网络影视详情页——妈妈是超人2



百度指数特征：

根据《妈妈是超人2》4月百度指数趋势图来看，最高值在4月7日，达
173,482。热搜内容为：“妈妈是超人2胡可沙溢为什么吵架 直男癌不理解胡可
引热”
4月平均搜索指数为58,049。

《妈妈是超人2》4月百度指数趋势图

百度贴吧：



微指数特征：
根据《妈妈是超人》4月微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在4月
27日，达到111,642。
热搜内容为：“米粒和爸爸上海的假期结束了，这一期听到米粒爸说，她有
能力工作，但为了这个家她留在家里，我知道这是很多妈妈的心声吧。”。

《妈妈是超人2》4月微指数趋势图

微博指数详情：



《妈妈是超人2》节目特征

《妈妈是超人2》继续延续第一季的暖综风格，依旧着力
表现明星妈妈与萌宝之间的亲子互动，放大生活中的萌趣
时刻和感人瞬间。

 与《爸爸去哪儿》侧重户外生活不同的是，《妈妈是超
人》更关注“家的故事”。本季《妈妈是超人》突破第一
季模式，加入全新的“超人特工队”模块。惊喜嘉宾的出
现不仅极大增加节目看点，也让超人妈妈在进阶之路上得
一臂助力。

该节目给观众展示了亲子关系中小孩子的成长历程、超人
妈妈从菜鸟生手到驾轻就熟的蜕变过程。节目中妈妈们的
表现更多的是给家长们一面镜子和一份同理心，告诉父母
们这些普遍存在的问题同样困扰着别的家庭，而所有妈妈
都需要学习和摸索出一套属于自己的解决办法。



播放量特征：
该网综于3月12日在腾讯视频播出，前期播放量和排名较高，但随着各平台新网
综节目的播出，可供观众选择收看的节目也逐渐增多，该综艺受到一定程度的影
响，4月下旬日榜排名上下波动较明显；
截至4月30日，该网综总播放量为5.26亿，在骨朵网综总榜排名第2位。

4月网综典型案例——
《放开我北鼻2 》之数据分析

《放开我北鼻2》

制作公司：东方娱乐传媒集团有限公司 出品公司：腾讯视频、东方娱乐

制片人：李文妤、王鑫璇 出品人：孙忠怀

上线日期：2017年3月12日 播出时间：周日20:00

类型：纯网综艺（体验类真人秀）

录制环境：室内 主题：亲子 元素：明星、素娃

播出平台：腾讯视频

节目简介： 节目记录几位人气“小鲜肉”与性格迥异、颜值逆天的素人萌娃们共同成
长，并经过长时间的生活挑战，上演一场真人版萌娃养成记。
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《放开我北鼻2》日播放量走势图及骨朵日榜排名情况

《放开我北鼻2》日播放量（万） 《放开我北鼻2》骨朵日榜排名



骨朵网络影视详情页——放开我北鼻2



百度指数特征：
根据《放开我北鼻2》4月百度指数趋势图来看，最高值在4月9日，达890,537。
热搜内容为：“小烊坐儿童椅在监控室看屏幕？期待今晚的《放开我北鼻》”。
4月平均搜索指数为400,547。

《放开我北鼻2》4月百度指数趋势图

百度贴吧：



微指数特征：
根据《放开我北鼻2 》4月微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在4月
16日，为234,640。
热搜内容为：“我真俊………………………（zùn）#放开我北鼻# ”。

《放开我北鼻2 》4月微指数趋势图

微博指数详情：



《放开我北鼻2》节目特征

《放开我北鼻》延续第一季的出色表现，节目以高颜值鲜肉明
星+萌娃顶配组合、温暖有爱的节目互动以及愈加强化的教育
感，获得流量与口碑的双重认可。

该综艺跳脱固有电视思维模式，坚持“内容为王”， 除了新
颖的节目形式与逗趣的内容外，一些经典游戏元素的植入，加
上二次元的视觉体验让观众瞬间回到童年、回归初心。

作为东方娱乐的头部网综作品，《放开我北鼻》也成为东方娱
乐驰骋网综领域的先锋力量。同时节目提供的样本价值，给网
综的内容制作和价值观表达提供了一个指引方向。




