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提要

数量

2 月新增网大数量连月下滑，仅 151 部，较 1 月减少 46 部；其中，多平台网大数量 48 部，独播网大

数量 103 部。

播放量

2 月多平台和独播网大播放量均有下滑，其中多平台网大降幅颇大，环比下降 92%。

平台

2 月，搜狐视频 17 年首次上线两部独播网大，实现 0 的突破；除了乐视视频，其他平台独播网大数

量涨势良好，爱奇艺在部数方面依旧保持领先的优势。腾讯视频独播网大播放量下跌显著，其他四独

播平台均有不同程度的增长。

类型



2 月，爱奇艺网大类型最丰富，涵盖全部网大类型；爱情类、喜剧类、剧情类网大播放量在独播平台

占优。

首日播放量

2 月，首日播放量超五百万的网大仅 3 部；其中，《最后的武林》、《不二摸金传》、《天师归来》

三部网大排名前三。

总体篇

2 月，新增网大数量连月下滑，仅 151 部

2017 年 2 月，网大数量较 1 月减少 46 部，环比下降 23%。



2 月，新增网大播放量不到上月的一半，降幅明显

2 月网大播放量达 36829 万，较 1 月下降 60632 万，环比下降 62%。

2 月，独播网大发力，部数为多平台网大两倍之多；多平台网大部数呈下降趋势

2 月多平台网大数量 48 部，较 1 月减少 63 部，环比下降 57%；

2 月独播网大数量 103 部，较 1 月增加 17 部，环比上涨 20%；

2 月独播网大数量超多平台网大 55 部，差距进一步拉大。



2 月，多平台与独播网大播放量均有所减少，其中多平台网大播放量环比下降最大

2 月多平台网大播放量较 1 月减少 46534 万，环比下降 92%；

2 月独播网大播放量较 1 月减少 14098 万，环比下降 30%；

2 月多平台网大播放量比独播网大少 28225 万。



平台篇

2 月，搜狐视频 17 年首次上线两部独播网大，实现 0 的突破；除乐视视频，其他平台独播网大数量

涨势良好

2 月爱奇艺独播网大数量 61 部，较 1 月增加 6 部；

2 月腾讯视频独播网大数量 27 部，较 1 月增加 9 部；

2 月乐视视频独播网大数量 5 部，较 1 月减少 2 部；

2 月搜狐视频独播网大数量 2 部，较 1 月增加 2 部；

2 月优酷独播网大数量 8 部，较 1 月增加 2 部。



2 月，各平台独播网大播放量除腾讯视频外均有不同程度的增长；腾讯视频独播网大播放量下跌显著

2 月爱奇艺独播网大播放量达 14667 万，环比上涨 8%；

2 月腾讯视频独播网大播放量达 8987 万，环比下降 65% ；

2 月乐视视频独播网大播放量达 7645 万，环比上涨 16% ；

2 月优酷独播网大播放量达 871 万，环比上涨 36% ；

2 月搜狐视频独播网大播放量达 357 万。



2 月，爱奇艺网大类型最丰富，涵盖全部网大类型；爱情类网大在独播平台部数占比最多

2 月爱奇艺独播网大数量最多且网大类型包含种类最多，为 61 部；网大部数最多的类型为爱情类，为

20 部，占比 33%；

2 月腾讯视频独播网大除科幻类、犯罪类、恐怖类网大其余类型均有播出；其中网大部数最多的类型

为幻想类，为 6 部，占比 22%；

2 月乐视视频独播网大类型覆盖剧情类、喜剧类、爱情类、犯罪类，部数最多的类型为剧情类，为 2

部，占比 40%；

2 月优酷独播网大类型覆盖剧情类、喜剧类、幻想类、科幻类，部数最多的类型为剧情类和喜剧类，



均为 3 部，共占比 75%；

2 月搜狐视频独播网大类型覆盖幻想类、爱情类，两者分别为 1 部，各占比 50%。

2 月，爱情类、喜剧类、剧情类网大播放量在独播平台占优



2 月爱奇艺独播网大中，播放量排名第一的网大类型是爱情类，播放量达 5325 万，占比 36%；

2 月腾讯视频独播网大中，播放量排名第一的网大类型是幻想类，播放量达 2390 万，占比 27%；

2 月乐视视频独播网大中，播放量排名第一的网大类型是剧情类，播放量达 3555 万，占比 46%；

2 月优酷独播网大中，播放量排名第一的网大类型是喜剧类，播放量达 432 万，占比 50%；

2 月搜狐视频独播网大中，播放量排名第一的网大类型是幻想类，播放量达 292 万，占比 82%。



案例篇

2 月，腾讯视频独播网大《最后的武林》以 745 万的首日播放量排名第一

2 月上线的所有网大中，首日播放量超五百万的网大仅 3 部；

2 月首日播放量 TOP10 中，腾讯视频占据六席，爱奇艺占据三席，乐视视频占据一席；

2 月，排名前三位网大分别为《最后的武林》、《不二摸金传》、《天师归来》。



首日播放量 NO.1——《最后的武林》

该片自 2 月 24 日上线一周以来，日播放量持续下降；日播放量最高值出现在上线第一天，为 539.8

万。





百万网红子望+影评两极化



在传统武侠片的侠义精神之上融入了更多现代元素，如金融、驾校、炒股等，表达出对于现代社会发

展的新思考。

网红子望首担女一号，吸引了众多粉丝前来观看，给影片增添不少流量。

影片在微博得到众多网友的点赞，“搞笑大作”、“搭配迷人”等评论时有发生，但在豆瓣上却恶评

多多，影评两极化严重。

影片上线 7 天，累计播放量达 1671 万；微博相关话题阅读量达 605.5 万。



首日播放量 NO.2——《不二摸金传》

该片自 2 月 22 日上线一周以来，日播放量在第二天急剧下跌，往后起伏波动，日播放量维持在 20 万

左右；日播放量最高值出现在上线第一天，为 524.1 万。







功夫老将+盗墓/喜剧

功夫老将加盟；影片邀请陈惠敏、柳海龙等功夫老将出马，为影片添砖加瓦，增添了许多精彩刺激的

功夫场景，使影片的内容结构和剧情都显得更为丰富。

《不二土夫子》导演续作；《不二摸金传》作为《不二土夫子》导演皇甫福的全新力作，在延续《不

二土夫子》的盗墓元素外，还加入了更多精彩刺激的功夫打斗场景，可谓是一部集“喜剧、动作、盗

墓、功夫”等多种元素于一体的喜剧电影。

上线 9 天，累计播放量达 749 万，微博相关话题阅读量仅 4290，热度平平。



首日播放量 NO.3——《天师归来》

该片自 2 月 26 日上线一周以来，上线初期播放量略有上升，在上线第二天达最高值 351.2 万，之后

每天的日播放量呈下降趋势。





鬼片名导+东西方元素



东西方元素巧妙混搭；将东方僵尸与西方吸血鬼元素巧妙融合，通过惊悚的表现手法展现爱与正义的

主题，令观众倍感新奇刺激。

“鬼片名导”执导；曾执导过《僵尸先生》《僵尸家族》《鬼咬鬼》的香港著名导演刘观伟担当这部

影片的导演，确保制作水准的同事，也令粉丝期待是否再现昔日经典，看点十足。

影片上线 5 天，累计播放量达 1235 万，微博相关话题阅读量达 108.9 万。



［说明］

数据来源：爱奇艺、乐视视频、芒果 TV、PPTV 聚力、搜狐视频、腾讯视频、响巢看看、优酷等视频

网站公开数据

数据日期：2017 年 2 月 01 日-2 月 28 日

网络大电影对象：在 2017 年 2 月上线的所有网络大电影

注：1、个别网络电影播放量有异常情况，骨朵向播放平台求证未果，报告内使用数据均为视频网站

公开数据；

2、数据中网大首日播放量指至开播后 24 小时播放量；网大日播放量指当日开播时至当日 24:00 播放

量；

3、未被视频平台承认为独播的单一平台网大，划分为多平台网大；


	2017年2月网络大电影市场分析
	提要
	总体篇
	平台篇
	案例篇
	［说明］


