
 

2017 年 11 月网络综艺市场分析 

骨朵传媒 

摘要 

数量方面， 11 月在播网络综艺 47 部，较 10 月增加 4 部；其中 11 月上新网综

15 部； 

前台播放量方面，11 月播放量较 10 月有大幅下滑，前台点击量为 47.7 亿； 

平台方面，11 月网综中，多平台 4 部，月流量达 19.1 亿，在独播平台中，爱奇

艺的储备数量占优，为 17 部；在前台播放量方面，仍以腾讯视频居首位，为 11.4

亿; 

类型方面，各平台播出的网络综艺中，脱口秀、真人秀和萌娃数量居多；前台播

放量贡献最大的节目类型为萌娃综艺，月播放量 22.1 亿； 

11 月，《爸爸去哪儿 5》前台播放量居榜首之位，为 14.5 亿，占据当月整体市

场的 30.4%。 

文末有网综行业动向&待播节目，供阅读参考。 
 

【本文所有数据截止时间为 2017 年 11 月 30 日】 

 

 

 

1. 总体篇 

 

11 月，网综数量虽有增加，但播放量仍处于下滑态势 

•本月在播网综 47 部，数量较 10 月增加 4 部； 

•本月在播网综前台总播放量为 47.7 亿，较上月减少 10.0 亿，环比降幅 17.4%。 



 

 

 

11 月新上线网综势头强劲，前台播放量在本月占比为 18% 

•本月网综上线数量：15 部，收官数量：10 部； 

•新上线的节目前台总播放量 10.5 亿，在本月前台播放量占比为 18%。 

 

 

嘉宾阵容上以全明星、和星素搭配为主 

•11 月在播网综中，明星参与 25 部，素人参与 4 部，明星、素人共同参与 18 部； 

• “明星+素人”组合的前台播放量为 27.4 亿，占比为 57%。 



 

 

 

本月，网综录制环境以棚内为主 

•11 月棚内网络综艺 27 部，户外网络综艺 16 部，棚内+户外 4 部； 

•11 月棚内网综前台播放量为 22.39 亿，占比为 47%；户外网络综艺前台播放量为

21.19 亿，占比为 44%；棚内+户外网综前台播放量为 4.08 亿，占比为 9%。 

 

 

 

 



 

 
 



 

 



 

 

 

 

 

2. 平台篇 

本月数量上，爱奇艺与腾讯视频优势明显 

 

 

 

本月播放量上，多平台以绝对优势领先 

 



 

 

 

在独播平台的数量上，以爱奇艺居首位 

独播平台中以爱奇艺数量最多，为 17 部；腾讯视频播出数量为 15 部；优酷其次，数量 6

部；芒果 TV 和搜狐视频本月数量分别为 3、2 部。 

 



 

 

 

 

11 月，芒果 TV 和爱奇艺播放量增长幅度较大，其他平台均出现不同程度的

下滑，腾讯视频下降最为明显 

 腾讯视频前台播放量较上月虽有缩减，仍居首位，为 11.37 亿，较 10 月降幅 54%； 

 芒果 TV 前台播放量，本月为 9.44 亿，较 10 月涨幅 753%； 

 优酷前台播放量为 3.81 亿，较 10 月降幅 24%； 

 爱奇艺前台播放量为 3.64 亿，较 10 月涨幅 105%； 

 搜狐视频的前台播放量较少，仅有 3173 万。 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

本月各主要平台类型较广泛，以脱口秀、真人秀和萌娃为主  

 
 

11 月，萌娃和真人秀节目成流量担当 

 多平台前台播放量排名第一的网综类型是萌娃类，播放量为 16.9 亿； 

 腾讯视频前台播放量排名第一的网综类型是萌娃类，播放量为 4.62 亿，在该平台占

比 40.7%； 

 芒果 TV 前台播放量排名第一的网综类型是真人秀，播放量为 8.89 亿，在该平台占

比 94.2%； 

 优酷前台播放量排名第一的网综类型是实验类，播放量为 1.66 亿，在该平台占比

43.6%； 

 爱奇艺前台播放量排名第一的网综类型是脱口秀类，播放量为 2.12 亿，在该平台占

比 58.2%； 

 搜狐视频仅脱口秀类型，播放量为 2522 万。 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

3. 节目篇 

《爸爸去哪儿 5》播放量位居榜首 

 本月网综前台总播放量 47.7 亿，其中，《爸爸去哪儿 5》播放量最高，为 14.48 亿， 

占本月整体市场的 30.4%； 

 前台播放量 TOP10 的节目中，腾讯视频占据 4 席，多平台占据 3 席，芒果 TV、优

酷和爱奇艺各占据 1 席。 

 

 
 

 



 

 

11 月重点网综案例分析 

 

 

 

播放量：《爸爸去哪儿 5》的先导片于 9 月 7 日在芒果 TV 和优酷播出，本月累计前台播放量

为 14.48 亿，并在 11 月 3 日达本月最高值 1.2 亿，其中优酷为 6.2 千万，芒果 TV 为 5.7 千

万。 



 

 



 

 
 

豆瓣评分：《爸爸去哪儿 5》的评分，达 8.2 分。 

这档历经两个多月时间播出的亲子真人秀节目，除了给我们带来笑声和惊喜之外，也不免让

我们感慨明星父母们对孩子的教育。在十几期节目里，性格各异、教育方式不同的五位爸爸

（其中一位为实习爸爸）与孩子的日常互动真实的呈现在镜头前。我们可以看到，爸爸们带

娃会出现一些令人啼笑皆非的场面，然而爸爸却总能在社交、运动、逻辑思维等方面，教孩

子一些独特的思考方式，帮助孩子独立成长。 

 



 

 
 

弹幕云词： 

 

节目用户特征：目标受众 20-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 72%。 

 



 

 

数据来源：百度指数 

 

百度指数 

 根据《爸爸去哪儿》11 月百度指数趋势图来看，最高值在 11 月 3 日，达 137,999。 

 11 月平均搜索指数为 53,182。 

 
 

 

 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 11 月 30 日，为 101,297。 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《爸爸去哪儿 5》骨朵数据详情 



 

 



 

 

 

 

播放量：《明星大侦探 3》11 月 3 日在芒果 TV 开播。本月累计前台播放量为 8.89 亿，并在

11 月 24 日达本月最高值 7.7 亿。 

 



 

 

 

豆瓣评分：《明星大侦探 3》豆瓣口碑，高达 9.5。 

现在网络综艺节目遍布，节目质量鱼龙混杂，有的会为了话题和播放量蹭热度，而《明星大

侦探》却成了网络综艺里面的一股清流，不撕不蹭，坚持内容为王，努力做好每一期节目。

该节目在严肃探案的过程中又带着趣味，在节目中了解到明星嘉宾活泼的一面，同时吸引了

许多喜欢侦探类型的观众，也让更多其他人了解到探案的有趣性。 

 

 

弹幕云词： 



 

 
节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 68%。 

 

 

数据来源：百度指数 

 

 



 

百度指数 

 根据《明星大侦探》11 月百度指数趋势图来看，最高值在 11 月 18 日，为 91,454。 

 11 月平均搜索指数为 50,244。 

 

 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 11 月 17 日，为 120,732。 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《明星大侦探 3》骨朵数据详情 



 

 



 

 
 

 

 

播放量：《不可思议的妈妈》9 月 24 日在腾讯视频开播。本月累计前台播放量为 2.78 亿，

并在 11 月 20 日达本月最高值 3.1 千万。 

 



 

 

 

豆瓣评分：《不可思议的妈妈》豆瓣评分为 7.5，也算非常可观。作为节目制片人、乐颂传媒

的制片人刘欣表示这个节目会直面当下育儿焦虑的社会议题。节目组将六位社会上不同领域

的妈妈集中到一起，用社会上的育儿热点话题展现不同教育理念。 

《不可思议的妈妈》对当下的多胎家庭、单亲家庭、95 后新手妈妈等不同领域都有所展示，

他们希望这档节目能给年轻观众的育儿观念有所启示，在节目中反思自己。 

 

 

弹幕云词： 



 

 
 

节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 86%，受众明显。 

 

 
数据来源：百度指数 



 

 

 

百度指数 

 根据《不可思议的妈妈》11月百度指数趋势图来看，最高值在 11月 26日，为 94,272。 

 11 月平均搜索指数为 14,646。 

 

 

 

微博指数： 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 11 月 26 日，为 14,067。 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《不可思议的妈妈》骨朵数据详情 



 

 



 

行业动向&待播节目： 

1.亚洲星光完成数千万元 B 轮融资 

全景 IP 互动娱乐娱乐营销公司亚洲星光娱乐宣布完成数千万元的 B 轮融资，本轮融资由君

联资本领投，有自然人罗海强（中国民生投资公司董事）跟投，并在全场景化战略方向上全

面升级。亚洲星光娱乐成立于 2014 年，公司主营业务包括国内大型娱乐演出投资、策划、

执行，艺人唱片制作及发行，艺人经纪及培训管理，音乐版权管理等。 

 

2.淘梦获 9000 万元 B 轮融资 

淘梦近日完成 9000 万元 B 轮融资，由华映资本、赛富动势基金、德同资本领投，本轮融资

主要被用于网大和网剧的内容制作、人才孵化以及大数据体系的搭建。淘梦每年出品宣发约

150 部网大、100 集网络剧，制造了多部爆款作品，拥有以十亿点击国漫《墓王之王》为代

表的优质 IP 影视改编权，2016 年总播放量达 77.3 亿，总票房 2.11 亿。 

 

3.《星星美人鱼》海选报名即将截止 

《星星美人鱼》海选报名将于明天 12 点正式截止，自 11 月 6 日报名招募开启以来，各平

台报名人数一直不断递增，参赛的美人鱼选手们通过独角戏、多人对戏等方式模仿星爷经典

的电影片段。该综艺将集结周星驰以往电影中经典角色的饰演者以及他在圈内的大咖好友，

共同组成“饭后查鱼团”作为节目固定的常驻嘉宾，每期还将邀请一位包袱不断的喜剧人或

搞笑的喜剧大师共同参与节目的录制，帮助星爷寻找下一个“星女郎”。目前已经确定的

“饭后查鱼团”成员有杨迪、肖骁和金靖，林允也将作为嘉宾在节目中亮相。 

 

4.猫眼电影获得腾讯 10 亿元融资 

猫眼电影确认近日获得腾讯10亿元人民币融资，最新估值超200亿元。今年9月份的时候，

猫眼电影与微影时代成功进行合并，并组成新的公司“猫眼微影”。“猫眼微影”将以猫眼

为主体合作双方相关业务，光线、微影、腾讯、美团点评将成为公司主要直接股东。 

 

5.鹿晗陈伟霆加盟《热血街舞团》 

爱奇艺在 10 月 31 日于上海举办的 2017 悦享会上，正式公布了大型街舞真人秀《热血街

舞团》，鹿晗、陈伟霆担任热血召集人，和《中国有嘻哈》的节目定位与初衷类似，《热血街

舞团》是以街舞选秀为底层逻辑的剧情式真人秀。启用原班人马，制作团队和《中国有嘻哈》

相同，总导演仍为车澈，总监制仍为陈伟。节目将于 2018 年 3 月上线。 



 

6.《吐槽大会》第二季定档 

喜剧脱口秀节目《吐槽大会》第二季将于 12 月 10 日在腾讯视频全网独播，铁三角张绍刚、

李诞、池子将悉数回归，第二季依旧是以“吐槽文化”为切入点，每期节目邀请一位阅历丰

富、三观正确的话题名人作为主咖，与副咖一起以喜剧脱口秀的形式互相调侃，延续“吐槽

是门手艺，笑对需要勇气”的正能量导向，为现代人提供别致的解压方法。 

 

 

 

 

［说明］ 

数据来源：爱奇艺、乐视视频、芒果 TV、PPTV 聚力、搜狐视频、腾讯视频、优酷视频网

站公开数据 

数据日期：2017 年 11 月 1 日-11 月 30 日 

网络综艺对象：在 11 月上线，在播，完结 

注：报告内使用数据均为视频网站公开数据，所涉及的网络综艺仅在网络平台播出，且时长

在 15 分钟以上；收官的综艺，将在收官一周后下榜。 

 

 

 

 

 

 


