
 

2017 年 10 月网络综艺市场分析 

骨朵传媒 

摘要 

数量方面， 10 月在播网络综艺 43 部，较 9 月减少 3 部；其中 10 月上新网综

8 部； 

前台播放量方面，10 月播放量较 9 月有大幅下滑，前台点击量为 57.7 亿； 

平台方面，10 月网综中，多平台 7 部，月流量达 24.8 亿，在独播平台中，腾讯

视频的储备数量占优，为 14 部；在前台播放量方面，仍以腾讯视频居首位，为

24.7 亿; 

类型方面，各平台播出的网络综艺中，脱口秀、访谈和真人秀数量居多；前台播

放量贡献最大的节目类型为萌娃综艺，月播放量 27.6 亿； 

10 月，《爸爸去哪儿 5》前台播放量居榜首之位，为 20.1 亿，占据当月整体市

场的 34.8%。 

文末有网综行业动向&待播节目，供阅读参考。 
 

【本文所有数据截止时间为 2017 年 10 月 31 日】 

 

 

 

1. 总体篇 

 

进入 10 月，网综节目略显萧瑟 

•本月在播网综 43 部，数量较 9 月减少 3 部； 

•本月在播网综前台总播放量为 57.7 亿，较上月减少 16 亿，环比降幅 22%。 



 

 

 

10 月新上线网综竞争力较弱，前台播放量在本月占比仅 2% 

•本月网综上线数量：8 部，收官数量：8 部； 

•新上线的节目前台总播放量 1.1 亿，在本月前台播放量占比为 2%。 

 
 

 “星素”搭配在嘉宾阵容中已成主力 

•10 月在播网综中，明星参与 19 部，素人参与 5 部，明星、素人共同参与 19 部； 

• “明星+素人”组合的前台播放量为 45.14 亿，占比为 78%。 

 



 

 

 

本月，户外节目在前台播放量上具有优势 

•10 月棚内网络综艺 23 部，户外网络综艺 19 部，棚内+户外 1 部； 

•10 月户外网络综艺前台播放量为 45.59 亿，占比为 79%。 

 

 

 

 



 

 



 

 



 

 

 

 

 

 

2. 平台篇 

本月腾讯视频与多平台网综，表现抢眼 

 



 

 
 

在独播平台的数量上，仍以腾讯视频居首位 

独播平台中以腾讯视频数量最多，为 14 部；爱奇艺播出数量为 12 部；优酷其次，数量 4

部；芒果 TV 和搜狐视频本月数量为 3 部。 

 



 

 
 

 

本月独播平台突然遇冷，流量纷纷下滑 

 腾讯视频前台播放量虽较上月略有缩减，仍居本月居首位，为 24.73 亿，较 9 月降

幅 26.5%； 

 优酷前台播放量，本月为 4.99 亿，较 9 月降幅 22%； 

 爱奇艺前台播放量为 1.78 亿，较 9 月降幅 79%； 

 芒果 TV 前台播放量为 1.11 亿，较 9 月降幅 44%； 

 搜狐视频的前台播放量较少，仅有 3173 万。 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

本月各主要平台类型较广泛，以脱口秀、访谈和真人秀为主  

 

 

10 月，萌娃和美食节目成流量担当 

 多平台前台播放量排名第一的网综类型是萌娃类，播放量为 20.6 亿； 

 腾讯视频前台播放量排名第一的网综类型是美食类，播放量为 14.8 亿，在该平台占

比 59.7%； 

 优酷前台播放量排名第一的网综类型是萌娃类，播放量为 2.20 亿，在该平台占比

44.1%； 

 爱奇艺前台播放量排名第一的网综类型是真人秀，播放量为 6779 万，在该平台占比



 

38.1%； 

 芒果 TV 前台播放量排名第一的网综类型是萌娃类，播放量为 1.01 亿，在该平台占

比 90.9%； 

 搜狐视频以脱口秀的前台播放量居多，为 2902 万，在该平台占比 91.5%。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

3. 节目篇 

《爸爸去哪儿 5》摘得本月桂冠 

 本月网综前台总播放量 57.7 亿，其中，《爸爸去哪儿 5》播放量最高，为 20.06 亿， 

占本月整体市场的 34.8%，强大的聚流体质显露无疑； 

 前台播放量 TOP10 的节目中，腾讯视频和多平台各占据 4 席，优酷占据 2 席。 

 

 

 

 



 

10 月重点网综案例分析 

 

 

 

 

播放量：《爸爸去哪儿 5》的先导片于 9 月 7 日在芒果 TV 和优酷播出，本月累计前台播放量

为 20.0 亿，并在 10 月 1 日达本月最高值 1.12 亿。因每期节目更新时间为：周四 12:00 会员

抢先看，周五 12:00 免费看，固周五达每周峰值，随后流量逐渐回落。 



 

 
 

豆瓣评分：从转网后的《爸爸 4》与《爸爸 5》的评分来看，第五季的口碑远高于第四季，

达 8.0 分，高口碑的背后不仅是因为每对父子/女都有着满满的看点，更是因节目中家长与

小孩的相处方式和教育理念，引起了观众的共鸣。 

 



 

 
 

 

节目用户特征：目标受众 20-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 72%。 

 

 

数据来源：百度指数 

 

百度指数 

 根据《爸爸去哪儿》10 月百度指数趋势图来看，最高值在 10 月 27 日，达 96,523。 

 10 月平均搜索指数为 54,631。 



 

 

 

 

 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 10 月 26 日，为 125,732。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《爸爸去哪儿 5》骨朵数据详情 



 

 



 

 

 

播放量：《美食告白记》9 月 5 日在腾讯视频开播。本月累计前台播放量为 14.8 亿，并在 10

月 17 日达本月最高值 8.80 亿。 

 
 



 

豆瓣评分：虽然暂无评分，但节目借助生活化的厨房场景展现明星们不为人知的另一面，还

通过明星们的真情“告白”，将情感互动与美食恰如其分的结合，更能够借助明星的影响力

和美食的慰藉力，为大众带来有营养的正向情感引导。 

 

 
 

节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 72%。 

 

 

数据来源：百度指数 

 

百度指数 

 根据《美食告白记》10 月百度指数趋势图来看，最高值在 10 月 3 日，为 4,079。 

 10 月平均搜索指数为 1,285。 



 

 
 

微博指数 

 根据微指数趋势图来看，该网综微博热议指数最高在 10 月 3 日，为 25,087。 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《美食告白记》骨朵数据详情 



 

 



 

 

 

 

播放量：《不可思议的妈妈》9 月 24 日在腾讯视频开播。本月累计前台播放量为 3.74 亿，

并在 10 月 1 日达本月最高值 5454 万。 

 



 

 

豆瓣评分：评分为 6.4，也算不错的分数。节目中呈现了不同育儿经的碰撞。既能看到明星

是如何育儿，又能看到普通人教子的典型，素人的加盟可以说是很接地气了。 

 

 
 

节目用户特征：目标受众 30-39 岁人群为主；女性用户关注度较高，达 86%，受众明显。 

 

 
数据来源：百度指数 

 

 



 

百度指数 

 根据《不可思议的妈妈》10月百度指数趋势图来看，最高值在 10月 22日，为 12,773。 

 10 月平均搜索指数为 1,285。 

 

 
 

微博指数：未搜到该综艺 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

《不可思议的妈妈》骨朵数据详情 



 

 



 

网综行业动向&待播节目： 

1.谢霆锋《锋味》挑战拜仁炒饭 

超级网综《锋味》近日在扬州录制，身着厨师服的谢霆锋手持堪称铁锹一般的巨型锅铲，谢

霆锋此次将挑战制作可供百人食用的超级炒饭，而阿娇、何超莲等人空降扬州也是为了助阵

谢大厨的网综《锋味》的拍摄。谢霆锋将和他的明星好友一起接受来自世界各地的厨艺高手

挑战，届时，展现的不仅是全球厨艺高手之间美食的较量，也是一场探索世界饮食文化之旅，

该综艺将于今年在优酷独家上线。 

 

2.《中国有网红》第一季在长沙启动 

由天颍传媒出品的中国首档网红歌手养成类网络综艺《中国有网红》第一季近日在长沙启动，

该综艺将整合大陆、港台地区一线音乐制作人和唱片公司资源，将网红包装打造成为歌手，

宣扬青春正能量。栏目将通过初赛、复赛、决赛三轮赛事评选出第一季十二强学员参加综艺

栏目拍摄，开启为期 30 天的拍摄录制环节，还将有重量级神秘嘉宾探班。 

 

3.《星星美人鱼》海选开启 

励志喜剧综艺《星星美人鱼》海选招募活动正式开启，该综艺作为周星驰电影的首档触网综

艺，由 Premium Data Associates Limited (PDAL)、深圳宏禧文化传播股份有限公司出品，

上海新文化传媒集团股份有限公司（新文化）、捷成世纪文化产业集团有限公司（捷成文化）

联合出品。《星星美人鱼》以“人鱼有戏，梦想无敌”为主题，面向所有拥有演艺梦想、笑

对真实自我的普通人，通过设立多维度海选通道的方式甄选美人鱼系列的参演女演员，每期

节目都会邀请周氏电影中的人气巨星嘉宾参与，与国内优质喜剧人、知名综艺流量咖等固定

组成的“饭后查鱼团”齐聚一堂，以才艺考核及喜剧考验为主体，实现剧场化体验式选角，

共同打造爆笑不止的“无厘头”喜剧综艺。 

 

4.《这！就是街舞》即将启动 

优酷在优酷秋集会之 2018 春夏综艺发布会上宣布将联合天猫、灿星打造舞蹈类现象级网综

《这！就是街舞》。该综艺将整合全网一线娱乐资源，强势联合重量级专业制作团队，打造

年轻潮文化综艺，将于 18 年在优酷上线。 

 

5.鹿晗陈伟霆加盟《热血街舞团》 

爱奇艺在 10 月 31 日于上海举办的 2017 悦享会上，正式公布了大型街舞真人秀《热血街



 

舞团》，鹿晗、陈伟霆担任热血召集人，和《中国有嘻哈》的节目定位与初衷类似，《热血街

舞团》是以街舞选秀为底层逻辑的剧情式真人秀。启用原班人马，制作团队和《中国有嘻哈》

相同，总导演仍为车澈，总监制仍为陈伟。节目将于 2018 年 3 月上线。 

 

 

 

 

［说明］ 

数据来源：爱奇艺、乐视视频、芒果 TV、PPTV 聚力、搜狐视频、腾讯视频、优酷视频网

站公开数据 

数据日期：2017 年 10 月 1 日-10 月 31 日 

网络综艺对象：在 10 月上线，在播，完结 

注：报告内使用数据均为视频网站公开数据，所涉及的网络综艺仅在网络平台播出，且时长

在 15 分钟以上；收官的综艺，将在收官一周后下榜。 

 

 

 

 

 

 


